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Maaf teste une offre
d’assurance a I'usage

JASSURANCE

LES FAITS. Lassureur
mutualiste va proposer

4 3.000 automobilistes

une offre d'assurance
automobile dite « pay as
you drive ». Maaf espére par
ce biais se doter d'un outil
compétitif de tarification.

ans un marché automobile
francais trés concurrentiel, les
marges de manceuvre des assureurs
pour attirer de nouveaux clients
sans perdre d’argent sont trés ré-
duites. Maaf fait dans ce contexte le
pari de 'innovation. Le groupe mu-
- tualiste avait lancé il y a prés d’'un
mois une offre d’assurance au kilo-
meétre fondée sur les seules déclara-
tions de ses clients. 11 franchit au-
jourd’hui une nouvelle étape en
annongant pour la premiére fois en
France le lancement & partir du
12 juin d’'une offre de « pay as you
drive » (PAYD), qui s’appuie sur
T'utilisation d’un boitier GPS fourni
par la société Steria.

Jusqu’a présent, les acteurs du
marché s’étaient montrés plus
restrictifs : Axa a lancé en sep-
tembre 2007 un service de PAYD
expérimental a destination de
ses flottes d’entreprise. Le cour-
tier grossiste Solly Azar a par
ailleurs annoncé en avril qu’il al-

lait commercialiser une assu-
rance au kilométre réservée aux
jeunes conducteurs. Faute
d’avoir recu le feu vert de la Cnil,
il a repoussé la commercialisa-
tion prévue mi-mai.

Maaf vient d’obtenir ce sé-
same. Le groupe va donc propo-
ser aux 3.000 premiers souscrip-
teurs de son offre l'installation
gratuite d'un boitier GPS dans
leur voiture. Selon l’assureur, les
bénéficiaires de ce dispositif,
quels que soient leur 4ge et leur
véhicule, verront leur prime d’as-
surance enregistrer une baisse
pouvant atteindre 12 %. D’ici
quelques mois, il leur sera aussi
proposé de nouveaux services
d’assistance associés.

BOITIER GPS

Certes, Yopération a un cofit initial
pour la Maaf, qui prend 4 sa charge
I'installation de chaque boitier
(70 euros) et son fonctionnement.
Mais « ce systéme va nous permettre
de collecter beaucoup d'informa-
tions sur les comportements de con-
dusite. Ces données nous permettront
d'ici deux ans délargir notre offre
de PAYD et de proposer un systéme
de tarification plus individualisé
en accord avec la Cnjl », souligne
Didier Bourdonnais, directeur mar-
keting de Maaf. Une perspective qui
pourrait convaincre d’autres ac-
teurs du marché. NR I
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